
Профил на читателите и оценка 
на вестник “Анонс” 

Количествено изследване
Май, 2011
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Методология

 Тип на изследването: Количествено

 Метод: Пряко лично интервю, PAPI

 Дизайн на извадка: Хора на възраст над 18 години, които са 
чели вестник “Анонс” през последните две 
седмици

 Размер на извадката: 612

 Населено място: София, Пловдив, Варна, Бургас 

 Теренна работа: 9ти Май, 16ти Май, 30ти Май
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Демографски и социален профил на 
респондентите (1 от 3)

Май 2011, Маркет Тест

... В ъ зраст

... Пол

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

9%

11%

17%

18%

27%

18%

18-25

26 - 35

36 - 45

46 - 55

56 - 65

Над 66

... Образование

5,2%

47,2%

47,5%

Начално образование  

Средно образование

Колеж/ у ниверситет  

59,5%

40,5%

Жени

Мъже

54%

16%

16%

14%

София

Пловдив

Варна

Бу ргас

... Насел ено м яст о
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Демографски и социален профил на 
респондентите (3 от 3)

61%

4%

10%

7%

16%

3%

Женен/ Омъжена  

Живея заедно с партньор/ка  

Вдовец/ вдовица  

Разведен/а/ живея разделено  

Неженен/ неомъжена  

Отказва да отговори  

... С ем ейно пол ожение

... Зает ост

5,7%

9,8%

8,2%

23,7%

10,8%

4,6%

6,0%

28,8%

0,8%

1,6%

Ученик/ сту дент

Работник

  

  

Държавен слу жител  

  

Безработен

Пенсионер

Домакиня/ в отпу ск по майчинство

Отказва да отговори

Слу жител в частния сектор на 
ръководна позиция

Слу жител в частния сектор без 
ръководна позиция

Частен собственик/ предприемач/ 
свободна професия

Ба за : Всички респондент и (N= 612)
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Познатост на седмични вестници

90%
37%

34%

29%
20%

18%
17%
16%
16%
15%

11%
11%
10%
10%
9%

7%
5%
5%
5%

46%

Анонс
Уикенд

Седмичен Тру д

168 часа
Трета възраст

Живот и здраве
Вестник за жената

19 мину ти
Шок

Лечител
Капитал

Здраве
Шоу

Еврофу тбол
Пенсионери

Вестник за дома
Домашен лекар
Всичко за всеки

Женски свят

Дру го

100%
72%
72%

65%
56%

53%
53%
53%
51%

46%
45%

39%
36%
36%
35%
35%

29%
26%
25%
24%
23%

Анонс
168 часа
Уикенд

Седмичен Тру д
Шок

Лечител
Трета възраст

Живот и здраве
Шоу

Вестник за жената
Капитал

Еврофу тбол
Вестник за дома

19 мину ти
Здраве

Пенсионери
Домашен лекар

Ние жените
Всичко за семейството

Всичко за всеки
Женски свят

Ба за : Всички респондент и (N= 612) - повече от  един от говор

Спонтанна познатост Подпомогната познатост
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Употреба на седмични вестници

Кои от тези седмични вестници, за които казахте, че сте чували, сте чели 
през последните 2 седмици? 

100%
30%

21%
19%
17%
15%
15%
13%

9%
8%
8%
7%
6%
5%
5%
5%
5%
4%
3%

37%

Анонс
Уикенд

Седмичен Тру д
168 часа

Живот и здраве
Трета възраст

19 мину ти
Лечител

Вестник за жената
Здраве

Еврофу тбол
Шок
Шоу

Капитал
Домашен лекар

Пенсионери
Вестник за дома

Ние жените
Новините днес

Дру го

Възраст
Над 56 (C) 36 - 55 (B) 

(N = 126) (N = 211) (N = 275)

Общо

*(A,B)

*(C)

18 - 35 (A) 
100%

38%
25%
25%

14%
2%

10%
6%
9%
8%

14%
8%
6%
7%

3%
0%
4%
4%
2%

40%

100%
35%

25%
22%

17%
6%

12%
11%
11%
10%
8%
8%
9%
8%
5%

1%
7%
6%

3%

41%

100%
22%

16%
14%

19%
27%

19%
17%

7%
7%
4%
6%
4%
3%
6%
10%

4%
3%
4%

34%

*(C)

*(A)

*(C) *(C)

*(C)

*(B)

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.
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Честота на четене на вестник “Анонс”

57%

33%

8%

1%

1%

Всяка седмица

2-3 пъти в месеца

1 път в месеца

1 път на два месеца

1 път на три месеца

К ол ко чест о чет ет е вест ник " Анонс“?

Ба за : Всички респондент и (N= 612)
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Честота на четене на вестник “Анонс”
по доход

70%

25%

5%

1%

0%

Всяка седмица

2-3 пъти в месеца

1 път в месеца

1 път на два месеца

1 път на три месеца

66%

29%

5%

0%

0%

Под 400 лв 
(A) 

401 - 600 лв
 (B) 

Над 800 лв
(D) 

*(A)

*(E)
56%

37%

6%

0%

1%

63%

31%

4%

0%

2%

601 - 800 лв
 (C) 

35%

44%

14%

3%

4%

Отк азва да отговори 
(E) 

(N = 177) (N = 134) (N = 84) (N = 48) (N = 169)

*(E) *(E) *(E)

*(A)

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

К ол ко чест о чет ет е вест ник " Анонс“?
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Период от първото прочитане на 
вестник “Анонс”

2%

6%

25%

18%

16%

19%

15%

2 седмици

1 месец

2-3 месеца

6 месеца

1 година

Между  1 и 2 години

Повече от 2 години

Прибл изит ел но от  кол ко врем е чет ет е вест ник “Анонс“?   

Ба за : Всички респондент и (N= 612)
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Препрочитане на вестник “Анонс”

Не
Да

49% 51%

С л учва  л и В и се да  препрочит ат е ст ар брой на  вест ник " Анонс" ?   

16%

31%

53%

18-35

36 - 55

Над 56 *(A,B)

(A)

(B)

(C)

37%

24%

12%

7%

19%

Под 400 лв

401 - 600 лв

601 - 800 лв

Над 800 лв

Отказва да отговори

Ба за : Всички респондент и, коит о са  чели ст а р брой на  
вест ник “ Анонс“   (N= 311)

*(C,E)(A)

(B)

(C)

(D)

(E)

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

Ба за : Всички респондент и, коит о са  чели ст а р брой на  
вест ник “ Анонс“   (N= 311)

Въ зраст 

Доход 
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Продължителност на четене 
на един брой на “Анонс”

7%

15%

18%

12%

19%

8%

6%

11%

5%

До 10 мину ти

Между  11 и 15 мину ти

Между  16 и 20 мину ти

Между  21 и 25 мину ти

Между  26 и 30 мину ти

Между  31 и 35 мину ти

Между  36 и 40 мину ти

Над 40 мину ти

Не знам/ Не мога да преценя

В ие л ично кол ко врем е чет ет е един брой на  вест ник " Анонс" , 
независим о дал и го чет ет е за  пръ в пъ т  ил и го препрочит ат е?  

Ба за : Всички респондент и (N= 612)
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Продължителност на четене 
на един брой на “Анонс”

по възраст

14%

17%

32%

13%

9%

4%

4%

5%

3%

До 10 мину ти

Между  11 и 15 мину ти

Между  16 и 20 мину ти

Между  21 и 25 мину ти

Между  26 и 30 мину ти

Между  31 и 35 мину ти

Между  36 и 40 мину ти

Над 40 мину ти

Не знам/ Не мога да преценя

7%

19%

16%

13%

19%

7%

5%

6%

8%

3%

12%

14%

10%

23%

10%

8%

17%

4%

18 - 35 (A) 36 - 55 (B) Над 56 (C) 

*(A)

*(A,B)

*(B,C)

(N = 126) (N = 211) (N = 275)

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.

*(A)

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

В ие л ично кол ко врем е чет ет е един брой на  вест ник " Анонс" , 
независим о дал и го чет ет е за  пръ в пъ т  ил и го препрочит ат е?  
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Брой хора, които четат един и същи 
брой на “Анонс”

27%

40%

25%

5%

2%

1%

Само аз го чета   

Още един човек (без да смятат себе си)   

2 - 3 ду ши (без да смятам себе си)   

4 - 5 ду ши (без да смятам себе си)   

Повече от 6 ду ши (без да смятам себе си)     

Не знам/ Не мога да преценя   

Обикновено кол ко душ и чет ат  един брой на  вест ник " Анонс" , койт о чет ет е и В ие?   

Ба за : Всички респондент и (N= 612)
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Начин на получаване на “Анонс”

96%

4%

2%

1%

0%

Аз сам/а си го взимам

Роднина

Приятел

Колега

Съсед

Човек, който обикновено Ви 
носи вестник “Анонс“ 

Кой обикновено Ви донася вестник "Анонс"?

68%

19%

8%

2%

4%

Само един за мен   

2  броя   

3  броя   

4  броя   

5  или повече броя   

Б рой  взети  к опия

Ба за : Всички респондент и, коит о са ми взема т  
вест ник “ Анонс“  (N= 585)

Хора, за к оито се взимат к опията

48%

33%

31%

29%

Колеги

Роднини

Приятел

Съсед

Ба за : Всички респондент и, коит о обикновено взима т  
повече от  един брой  (N= 192) - повече от  един от говор

Ба за : Всички респондент и (N= 612)
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Цялостно харесване на “Анонс”

0%

1%

7%

53%

40%

Изобщо не ми харесва  

По-скоро не ми харесва  

По-скоро ми харесва  

Много ми харесва

Докол ко В и харесва  вест ник " Анонс" , кат о цял о?

0%

2%

10%

70%

18%

1%

0%

6%

58%

36%

0%

0%

6%

41%

53%

18 - 35 (A) 36 - 55 (B) Над 56 (C) Общо

Въ зраст

*(A,B)
*(A)

*(C)*(C)

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.

(N = 126) (N = 211) (N = 275)

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

Нито не ми харесва, 
нито ми харесва
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Цялостно харесване на “Анонс”
по населено място

0%

0%

3%

0%

0%

0%

0%

0%

46%

66%

55%

62%

48%

25%

28%

38%

София

Пловдив

Варна

Бу ргас

0%25%50%75%100% 0% 25% 50% 75% 100%

Low 2 Boxes Top 2 Boxes

5,5%

9%

14,1%

0%

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.

(A)

(B)

(C)

(D)

*(A)

*(A)

(N = 329)

(N = 100)

(N = 99)

(N = 84)

*(B,C)

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

Докол ко В и ха ресва  вест ник " Анонс" , ка т о цял о?

Изобщо не ми харесва

По-скоро не ми харесва

Много ми харесва
По-скоро ми харесва

Нито ми харесва, 
нито не ми харесва
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Харесване на “Анонс”

Какво Ви харесва въ в вестник  " Анонс" ?

30%
26%

15%
15%

10%
9%
9%
8%

6%
3%
2%
2%
2%
1%
1%
1%
0%
0%
0%

1%

Интересен е
Полезна информация

Ру бриките

Всичко ми харесва
Безплатен

Стила
Визията

Ясен/ Разбираем език
Добре подреден

Не е политизиран
Лесно се чете

Формата
Достоверна информация

Позитивен
Снимките

Малко клюки
Дру го

Не знам/ Без отговор

Възраст
Над 56 (C) 36 - 55 (B) 

(N = 126) (N = 211) (N = 275)

Общо 18 - 35 (A) 
35%

13%
21%

14%
5%

10%
6%
7%

3%
4%
4%

1%
1%
1%
1%
1%
2%

0%
0%

2%

32%
30%

15%
11%

9%
8%
9%

7%
8%

1%
1%
1%
2%

1%
1%
1%
0%
1%
1%

1%

27%
28%

13%
19%

12%
10%
10%
10%

5%
3%

2%
2%
2%
1%
1%
0%
0%
0%
0%

0%

*(C)

*(A)

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.

*(A)

*(B)
Богата/ разнообразна 

информация

Новости/акту ална 
информация
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Нехаресване на “Анонс”

Прекаляват с личните драми на 
известните личности/ клюки

Някои статии се припокриват със 
статии от дру ги вестници

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

Какво не Ви харесва въ в вестник  " Анонс" ?

Прекалено много здравна 
информация/ медицински теми

51,6%
11,9%

3,1%
2,1%

1,1%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,5%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%
0,3%

5,3%

21,9%

Няма такова нещо
Много реклами

Малко страници е
Кратки статии/ информация

Да има "по-новинарски" статии
Няма ку лту рни новини

Няма ху мор, вицове
Няма ру брики за младите

Ску чен/еднообразен
За политика е

Повтарящи се статии

Да го има и по кварталите
Да го има на повече места

Прилича на дру ги подобни издания
Дру го

Не знам/ Без отговор
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Оценка на стила

0%

1%

6%

46%

47%

Изобщо не ми харесва

По-скоро не ми харесва

По-скоро ми харесва

Много ми харесва

Докол ко В и харесва  ст ил ъ т  на  вест ник “Анонс“ ?   

1%

2%

10%

60%

28%

0%

0%

8%

48%

45%

0%

1%

4%

38%

57%

18 - 35 (A) 36 - 55 (B) Над 56 (C) Общо

Въ зраст

*(A,B)
*(A)

*(C)

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.

(N = 126) (N = 211) (N = 275)

*(C)

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

Нито не ми харесва, 
нито ми харесва
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Склонност за препоръчване на “Анонс”

2%

1%

7%

31%

60%

Бихт е л и препоръ чал и вест ник “Анонс“?   

3%

1%

11%

40%

45%

1%

1%

9%

33%

57%

1%

2%

4%

26%

68%

18 - 35 (A) 36 - 55 (B) 

*(A,B)

*(C)

*Results are based on two-sided tests with significance level 0.05. For each significant pair, the key of the category 
with the smaller column proportion appears under the category with the larger column proportion.

(N = 126) (N = 211) (N = 275)

*(C)

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

Въ зраст

Общо Над 56 (C) 

Нито бих го 
препоръчал/а, 

нито не бих

Със сигу рност бих 
го препоръчал/а

Със сигу рност не бих 
го препоръчал/а

По-скоро не бих го 
препоръчал/а

По-скоро бих го 
препоръчал/а
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Доверие в информацията

Не
Да4% 96%

 Вие л ично им ат е л и доверие на  инф орм ацият а , публ икувана  въ в весник “Анонс“?   

60%

40%

Жени

Мъже

(A)

(B)

55%

17%

14%

14%

София

Пловдив

Варна

Бургас

Ба за : Всички респондент и, коит о има т  доверие на  
информа цият а , публикува на  във вест ник “ Анонс“  (N= 588)

(A)

(B)

(C)

(D)

Пол

Населено място

Ба за : Всички респондент и (N= 612)

Ба за : Всички респондент и, коит о има т  доверие на  
информа цият а , публикува на  във вест ник “ Анонс“  (N= 588)
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Спонтанна познатост на рубрики

За кои рубрики се сещате, когато говорим за “Анонс“?

37%
34%

19%
11%

9%
9%

4%
4%
4%

3%
3%
3%
3%
2%
2%

1%
1%
1%
0%
0%

Здрави и красиви

Спорт
Игри/ Кръстословица/ Хороскоп

Лицата на града
Направи си сам

Свободно време
Автомобили/ технологии

Рекламите
Рецепти

Забавление
Тема на броя

Астрология
Обяви

Новини
Пъстра мозайка

Политически
Ту ризъм/ Дестинации

Справочник
Полезно

Чета статиите, но в момента не се сещам за 
конректна ру брика

Ба за : Всички респондент и (N= 612) - повече от  един от говор
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Спонтанна познатост на рубрики
по възраст

30%
27%
27%

11%
7%
6%

9%
10%

4%
2%
3%

6%
2%

1%
0%
0%
0%
1%
0%
0%

Здрави и красиви

Спорт
Игри/ Кръстословица/ Хороскоп

Лицата на града
Направи си сам

Свободно време
Автомобили/ технологии

Рекламите
Рецепти

Забавление
Тема на броя

Астрология
Обяви

Новини
Пъстра мозайка

Политически
Ту ризъм/ Дестинации

Справочник
Полезно

43%
29%

21%
13%

7%
12%

4%
2%

6%
3%
3%

1%
5%

2%
3%

1%
0%
1%
1%
1%

36%
42%

15%
9%

12%
8%

3%
3%
2%
3%
3%
2%

1%
3%

1%
1%
2%

0%
0%
0%

18 - 35 (A) 36 - 55 (B) Над 56 (C) 

*(A,B)

*(C)

*(C)

*(B,C)

*(C)

Чета статиите, но в момента не 
се сещам за конректна ру брика

За кои рубрики се сещате, когато говорим за “Анонс“?
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Притежание на автомобил

Не
Да

68% 33%

Имате ли личен автомобил?  

22%

48%

78%

52%

Жени

Мъже
*(A)

(A)

(B)

21%

34%

45%

52%

79%

66%

55%

48%

Над 400 лв

401 - 600 лв

601 - 800 лв

Над 800 лв

(A)

(B)

(C)

(D)

Пол

Доход

*(B)

*(A)

*(A)

*(C,D)

33%

41%

26%

68%

59%

74%

18-35

36 - 55

Над 56

Въ зраст

(A)

(B)

(C)

*(C)

*(B)

Ба за : Всички респондент и (N= 612)
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Честота на използване на 
личния автомобил

29%

3%

22%

14%

19%

6%

2%

7%

Всеки ден

През работните дни

2-3 пъти в седмицата

Веднъж в седмицата

През почивните дни

2-3 пъти в седмицата

Веднъж в месеца

По-рядко

К ол ко чест о изпол зват е л ичния си авт ом обил ?

Ба за : Всички респондент и, коит о прит еж а ва т  а вт омобил (N= 199)
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Изводи

 Читателите на “Анонс” са равномерно разпределени в три възрастови групи.
Почти половината от респондентите са с висше образование, а останалата
част притежават завършено средно образование.
Жените представляват по-голямата част от аудиторията.
Повече от 1/3 от хората твърдят, че разполагат с достатъчно средства за
закупуването на домакински уреди, ¼ от тях могат да си позволят
закупуването на кола и 1/10 разполагат с достатъчно средства за недвижим
имот.
¼ от респондентите работят в частния сектор на неръководна позиция. Също
¼ от интервюираните са пенсионери. По-голямата част от читателите на
“Анонс” са семейни – 3/5 от респондентите са омъжени или женени.

 Почти ½ от респондентите спонтанно споменават първо “Анонс”, когато са
попитани за познатите им седмични вестници.
Интервютата са провеждани в непосредствена близост до местата на
разпространение на седмичника, което обяснява изключително високия
процент на спонтантанна познатост на вестника – 90%.
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 Подпомогнатта познатост на “Анонс” бележи 100%, тъй като един от критериите
за подбор на респондентите е познатостта и употребата на вестника.

 По-голямата част от интервюираните лица са редовни читатели на “Анонс”.
Около 3/5 от респондентите четат вестника всяка седмица, а 1/3 от тях – 2 или 3
пъти в месеца.

 Около 2/3 от респондените обикновено вземат само едно копие от вестника,
което прочитат сами.

 По-голямата част от читателите, които вземат повече от едно копие от вестника,
обикновено го дават на техни колеги или роднини.

 Вестникът се оценява изключително позитивно. Повече от 90% от читателите
харесват изданието като цяло.

Изводи
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 Читателите на “Анонс” са привлечени главно от интересната и полезна
информация. Статиите и разнообразната информация също са сред високо
ценените характеристики. Около 1/10 от респондентите харесват всичко във
вестника и почти същия брой читатели оценяват положително факта, че
“Анонс” се разпространява безплатно.

 Положителното възприемане на вестника се потвърждава и от факта, че
повече от половината от респондентите не могат да посочат негативни
характеристики или нещо във вестника, което да не им харесва.

 Читателите на “Анонс” са привлечени главно от интересната и полезна
информация. Статиите и разнообразната информация също са сред високо
ценените характеристики. Около 1/10 от респондентите харесват всичко във
вестника и почти същия брой читатели оценяват положително факта, че
“Анонс” се разпространява безплатно.

Изводи
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 Положителното възприемане на вестника се потвърждава и от факта, че
повече от половината от респондентите не могат да посочат негативни
характеристики или нещо във вестника, което да не им харесва.

 Добрата репутация на изданието се потвърждава от факта, че почти всички от
интервюираните твърдят, че те вярват на информацията, която се публикува
във вестника. По-голямата част от респондентите имат доверие в
автентичността на информацията.

 Рубриката “Здрави и Красиви” спонтанно е спомената от около 1/3 от хората,
участвали в изследването, когато са попитани за име на рубрика. Логично по-
голямата част от представителите на тази група е съставена от жени поради
техния интерес към информация от този тип.
Рубриката “Спорт” се появява на трета позиция като основно се
възпроизвежда от мъжете. “Коли и технологии” също е типична мъжка
рубрика, която спонтанно е споменавана от по-младите респонденти на
възраст между 18 и 35 години.

Изводи
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